Etatgewinn

Lukas Lindemann Rosinski
holt sich nach einer
langen Pitchphase die
Ferrero-Praline Rocher.

Lukas Lindemann Rosinski

Ferrero vergibt die Goldkugel nach langem Pitch

Bei Ferrero stehen derzeit die
Zeichen auf Neuanfang — wie aus
dem Markt zu horen ist, arbei-
tet das Unternehmen an neuen
Strategien fiir verschiedene sei-
ner Produkte. Und iiberpriift aus
diesem Grund auch verschiedene
Etathalter. Unter anderem konnte
sich im Rahmen eines iiber Mo-
nate dauernden Pitches Kontak-
ter-Informationen zufolge die
Hamburger Agentur Lukas Lin-
demann Rosinski die Goldpra-
line Rocher sichern. Die Agen-
tur bestdtigt das auf Anfrage
nicht. Im Pitch um Rocher sollen
neben LLR auch Agenturen wie
Lowe und Hello White Parrot
gestanden haben.

Lukas Lindemann Rosinski ist die
Marke Rocher durchaus vertraut.

Bereits zu Zeiten, als
die drei Werber noch
Geschaftsfiihrer bei
Jung von Matt/Fleet
waren, haben sie auf
der Marke gearbei-
tet.
Zwischenzeitlich
hatte sich die Berli-
ner Agentur Aimaq
& Stolle auf dem
Etat versucht. Am
Ende war aber nur
eine Adaptionsarbeit
eines internationalen
Spots dabei herausgekommen. Ob
mit dem Etatgewinn fiir Lukas Lin-
demann Rosinski die Marke kiinf-
tig werblich weniger international,
dafiir national ausgerichtet wird,
bleibt abzuwarten.

Bernhard Lukas, Arno Lindemann, Bent Rosinski
(v.L.n.r.): naschen kiinftig Rocher.

Kontakter-Informationen zufolge
hatten die internationalen Strate-
gien, die das italienische Ferrero-
Headoffice seinen Frankfurter
Kollegen aufdriickte, hierzulande
nur mafligen Erfolg. lhe
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