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Cannes Lions

Kann man sie die Uberraschung des Jahres nennen? Immes
hin sind die drei Geschiftsfiihrer von Lukas Li in Ro-
(R e e s
von Deutschlands Kreativagentur Nummer eins aus dem

Jahr 2008. Auch zur Halbzeit 2009 stcht Jung von Matt wieder

Jahr Nordpol, die bisher dafiir bekannt war, als eher Klcine
Agentur mit wenigen Einreichungen viele Auszeichnungen
= g

eiteres, unerwartetes Ergebnis des Jahres 2009 ist das
thmm  Abschneden i dor Ktegorie Radio War Deutsch

ganz
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Aber zuriick zu Amo Lindemann, Bent Rosinski und Bern-
hard Lukas: Wenn nicht unbedingt Uberraschung, so ist ik
Agentur doch auf jeden Fall der Newcomer 2009, Immerhin
existiert die Hamburger Kreativschmiede noch gar nicht
viel linger als ein Jahr — trotzdem haben sie beim diesjahri-
gen Cannes-Wettbewerb insgesamt neun Lowen gewonnen,
darunter allein vier in der Kategorie Direct. AuBerdem kin-
nen sie sich kiinftig den einigen deutschen Promo-Liwen
2009 ins Regal stellen. Damit ersetzt die Agentur in diesem
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Platzen noch weltweit auf Platz 1, reich-
tees fiir keinen einzigen Lowen. Klaus Funk, Inhaber
von Studio Funk in Hamburg, it iiberaus enttiuscht
~ und hat wenig Verstindnis: “Die in diesem Jahr cin-
gereichten Exponate aus Deutschland sind mindestens
gut genug, dass sie auch international mithalten kin-
nen. Bei 19 Nominierungen allein fir das Studio Funk
Kann ich mir solch ein schlechtes Abschneiden nicht
erkliren.” Ebenso wie in der Kategorie Radio gab es
in der neuen Kategorie PR trot fleifigen Einreichens
keine Auszeichnung.

Insgesamt sind bislang 43 Lowen nach Deutschland
vergeben worden, zudem sind acht Film-Beitrige und
Heimats House of Imagination fiir Hornbach als Tita-
nium & Integrated-Beitrag nominiert, Hier besteht also
Hoffnung auf weitere Lowen. Diese Shortlistlisstsich
fiir Heimat, Berlin und Werbedeutschland locker als
‘Grand Prix werten. Das schaft man nicht mit Zombie-
Kreation’, kommentiert Heimat-Chef Guido Heffels

Insgesamt gab es bis Redaktionsschluss dieser Aus-
gabe achtmal Gold, 13-mal Silber und 24-mal Bronze.
Damit st die Ausbeute bislang etwas schwcher als in 2008,
Gute Ergebnisse erzielte Deutschland in den Kategorien De-
ign (elf Livwen, davon vier Mal Gold) und Direet (zehn L-
wen), auch Media brachte acht Auszeichnungen ein, davon
einmal Gold. Detaillierte Infos auch auf wiwi.
de. (am)
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