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GERMANWINGS

Schwarz, Rot, Gold

Strategiewechsel - Die Flue-
gesellschaft Germanwings
hat ihren Unterneh-
mensauftritt umfangreich
iiberarbeitet, Im Mittel-
punkt der kiinftigen Kom-
munikation stehen die At-
tribute Komfort, Zuverlis-
sigkeit und Qualitét,

Die Hamburger Agen-
tur Lukas Lindemann Ro-
sinski, die den Airline-Etat
im Pitch geholt hat, ent-
wickelte den neuen Image-Auftritt,
in dessen Mittelpunkt drei Stewar-
dessen stehen. Mit den Haarfarben
Schwarg, Rot und Gold sollen sie
auch aufierhalb Deutschlands auf
den Namen der Fluglinie sowie de-
ren Angebote aufmerksam machen.
-Mit ihren Frisuren zeigen die Flug-
begleiterinnen Flagge fiir deutsche
Qualitit”, erklart Beratungschel
Bent Rosinsld.
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MREF HEISSE ARGURMENTE, MAIT BRS TU FLIEGEN:

PREIS, LEISTUNG, KOMFORT.

ODER \WAS DACHTERN SIE?

Hiepen made In Gamny - Gberrasnhend ginslig.
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Neuer Flight Mit den Attributen Komfort, Zuverldssig-
keit und Qualitét positioniert sich Germanwings.

Parallel zu den drei genannten Ei-
genschaften sollen aber weiterhin
auch die niedrigen Preise des Bil-
ligfluganbieters eine wichtige Rol-
le spielen. Ab sofort sind die neuw
en Motive an nationalen und in-
ternationalen Flughéifen zu sehen,
Dazu kommen Schaltungen in Pu-
blikumstiteln und Tageszeitungen
sowie Funk-Commercials und Wer-
bung im Internet. the




